Введение в галерейный бизнес. 
Галерея «Шазина» в Сити-Класс.

Семинары, которые проводит Шазина Агрба   не догма, а скорее приглашение  к обсуждению. Попытка помочь разобраться, объяснить, и определить вектор в развитии  современного рынка искусства. 
Уточнить ограничения и законы, критерии  и оценки которым подчиняется художественный процесс вообще и галерейная деятельность в частности.
Форму семинара, нельзя отнести к чему-то традиционному – это и конференция,  и круглый стол,  и тренинг, и еще мастер-класс. Полный микс, дающий возможность профессионалам и новичкам почувствовать себя новыми людьми, окунувшимися в старую тему. При этом одинаково комфортно себя чувствуют ,художники, бизнесмены, коллекционеры,  галеристы и эксперты. А они и есть главные звенья системы под названием Арт-рынок.
Темы семинаров:
I.   Хотите открыть галерею искусств? Галерейный бизнес красив и престижен, но…

Открытие галереи подчиняется определенным правилам и законам, как открытие любого другого бизнеса, хотя и имеет свои особенности и подводные камни. 

Этот курс поможет художникам и ценителям искусства лучше понять, что необходимо знать и уметь для открытия собственной галереи. А, для любознательных и заинтересованных поможет сориентироваться в мире современного АРТа

· Обзор рынка 

· Особенности галерейного бизнеса 

· Выбор ниши, художников и их работ 

· Маркетинг и  PR 

· Управление бизнесом 

· Государственное регулирование 

· Ответы на вопросы 

II. Галерейный бизнес – это деятельность красивая, статусная, увлекательная, открывающая Вам многие двери. Но, для гармонии бытия Вам придется преодолевать барьеры и трудности. Для успеха предпринимательства важно попробовать понять для начала себя, а потом уже остальной мир. Что Вы хотите и что Вы можете? 
· Выбор ниши: цель, вкусы, интуиция, логистика маркетинга и продаж, бюджет…, короткие и длинные инвестиции 
· Форма изобразительного искусства: живопись, скульптура, графика … 
· Классика и современность 
· Первичный и вторичный рынок  
· Предметы искусства по стране принадлежности: Россия, Запад, Восток 
· Российский рынок. Московский рынок. Зарубежный рынок
·  Позиционирование галереи, Ваше и артиста. Что и кого Вы хотите продвигать? 
· Ответы на вопросы
III.   Для успеха предпринимательства важно знать зачем Вы работаете, с кем Вы работаете, кого и что Вы предлагаете этому миру, зачем художнику работать с Вами, какие правила игры в арт-бизнесе.

· Вкусы и предпочтения в искусстве.

· Художники: новые, молодые и опытные. Авторские права 

· Юридические аспекты взаимодействия с авторами 

· PR и маркетинг, направленный на продвижение художника, предметов искусства или галереи  

· История выставок 

· История продаж 

· Тренинг артистов и будущих галеристов.

· Работа с потенциальными клиентами 

· Ответы на вопросы

IV .Цель выставочной деятельности галереи, открывать новые имена, посредством экспозиций, презентаций, перфомансов.
· Зачем нужна выставка?

· Как подготовиться? Где, когда, что выставить, кто придет, кто купит, кто напишет…

· PR и маркетинг выставки. 

· Спонсоры информационные и материальные

· Идея экспозиции и художественное оформление выставочного пространства

· Интернет пространство

· Сбор и обработка информационного материала о предполагаемых покупателях
· Работа галереи с потенциальными  клиентами

· Ответы на вопросы
V. Галерист и  арт - дилер. «Два в одном» или есть различия? Главные цели и обязанности в деятельности галереи и дилера. Где лучше покупать в галерее, у дилера , у художника…??? 
· Подготовка  коллекций предметов искусства к выходу на арт рынок 

· Определение фактической стоимости произведений, путем начала или подтверждения истории продаж. 

· Паспортизация и первичное документальное оформление предметов коллекционирования.

· Взаимодействие   галереи с музеями, коллекционерами, дилерами и собирателями современного искусства

· Цель и обязательства арт дилера. Специализация , роль , « dress code».
· Международные и российские ассоциации арт дилеров
· Ответы на вопросы
Темы семинаров могут дополняться на основе запросов потенциальной аудитории.
